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    تعتبر الأرقام القياســية لأســعار المســتهلكين من أهم المؤشــرات 
ــي  ــة ف ــزة الإحصائي ــل الأجه ــن قب ــا م ــم إعداده ــي يت ــة الت الاقتصادي
مختلــف دول العالــم، حيــث تســتخدم فــي قيــاس التضخــم وتكاليــف 
المعيشــة، كمــا يعكــس هــذا المؤشــر التغيــر فــي القــوة الشــرائية 
للنقــود، بالإضافــة إلــى ذلــك فإنــه يســتخدم فــي إعــداد تقديــرات 

الحســابات القوميــة بالأســعار الثابتــة. 

    وانطلاقًــا مــن هــذه الأهميــة للمؤشــر تقــوم الأجهــزة الإحصائيــة 
فــي دول مجلــس التعــاون الخليجــي بجمــع أســعار ســلة مــن الســلع 
والخدمــات التــي يســتهلكها القطــاع العائلــي لتركيــب هذا المؤشــر. 
ونظــرا لأهميتــه فإنــه يســر المركــز الإحصائــي لمجلــس التعــاون لدول 
الخليــج العربيــة أن يقــدم هــذه النشــرة التــي تحتــوي علــى سلســلة 
الأرقــام القياســية لــدول المجلــس مــن العــام 2001م إلــى 2016م 
بالإضافــة إلــى الرقــم القياســي العــام لأســعار المســتهلكين لــدول 

مجلــس التعــاون الخليجــي. 

    ويتقــدم المركــز الإحصائــي لــدول مجلــس التعــاون لــدول الخليــج 
ــر إلــى الأجهــزة الإحصائيــة الرســمية  العربيــة بجزيــل الشــكر والتقدي
فــي الــدول الأعضــاء التــي تفضلــت مشــكورة بتوفيــر الإحصــاءات 

اللازمــة لإصــدار هــذه النشــرة.

    النشــرة مدرجــة علــى موقــع المركــز الإحصائــي لــدول مجلــس 
التعــاون لــدول الخليــج العربيــة www.gccstat.org ويرحــب المركز بأية 
ــا. ــر وتحســين النشــرة مســتقبلًا شــكلًا ومضمونً مقترحــات لتطوي

المقدمة
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لمحة عن الأرقام القياسية لأسعار المستهلكين

1. تقديم:
ــاة  ــة الهامــة المرتبطــة بحي ــر الإحصــاءات الخاصــة بالأســعار مــن الإحصــاءات الاقتصادي تعتب
ــب  ــام للأســعار وتركي ــة الاتجــاه الع ــة لمعرف ــات اللازم ــر المعلوم ــي توف ــة، والت ــراد اليومي الأف
ــة  ــرات الهام ــد المؤش ــتهلك أح ــعار المس ــية لأس ــام القياس ــل الأرق ــا، وتمث ــية له ــام القياس الأرق
المســتخدمة فــي الدراســات الاقتصاديــة والتخطيطيــة، بالإضافــة إلــى أنهــا تعكــس التغيــرات التــي 
تطــرأ علــى هيــكل القطاعــات الإنتاجيــة والاســتهلاكية فــي المجتمــع، وهــي عبــارة عــن وســيلة 
إحصائيــة لقيــاس التغيــرات فــي أســعار الســلع والخدمــات المشــتراة مــن قبــل المســتهلك بيــن فتــرة 
ــدول لمعرفــة الوضــع العــام لتكاليــف  ــة وأخــرى. ويعتبــر هــذا التغيــر مقياســاً تســتخدمه ال زمني

المعيشــة.

2. تعريف الرقم القياسي لأسعار المستهلكين:
ــن  ــن فترتي ــات بي ــلع والخدم ــعار الس ــي أس ــة ف ــرات الحاصل ــاس التغي ــة لقي ــيلة إحصائي ــو وس ه
ــلع  ــن الس ــدد م ــعار لع ــتوى الأس ــي مس ــدث ف ــذي يح ــر ال ــس التغي ــاس يقي ــو مقي ــن. وه زمنيتي
والخدمــات التــي تســتهلكها فئــات المجتمــع المختلفــة فــي حياتهــا اليوميــة فــي فتــرة زمنيــة )الفتــرة 

ــرة الأســاس. ــق عليهــا فت ــة يطل ــرة زمني ــى فت ــة( منســوبة إل الجاري

3. منهجية تركيب الرقم القياسي لأسعار المستهلكين:     
ــر  ــام القياســية، وتعتب ــي تركيــب الأرق ــي تســتخدم ف ــة الت ــد مــن المعــادلات الرياضي ــاك العدي هن
المعادلــة الشــهيرة للاســبير هــي المعادلــة المتبعــة فــي تركيب الرقم القياســي لأســعار المســتهلكين، 
وهــي معادلــة رياضيــة، وضعهــا عالــم الإحصــاء لاســبير لاحتســاب الأرقــام القياســية للأســعار، 
ــنة  ــات س ــح بكمي ــاس، وبالترجي ــنة الأس ــعار س ــى أس ــة عل ــنة المقارن ــعار س ــمة أس ــك بقس وذل
الأســاس. وتأخــذ معادلــة لاســبير للأســعار )رقــم لاســبير الســعري( الصــورة الرياضيــة التاليــة:

ــل الأوزان  ــاس، W تمث ــنة الأس ــي س ــعر ف ــل الس ــي، P0 تمث ــعر الحال ــل الس ــث أن P1 تمث حي
ــة. الترجيحي

ونظــرًا لأهميــة الرقــم القياســي لأســعار المســتهلكين فــإن الكثيــر مــن الــدول تعــده وتنشــره بصفــة 
ــاس  ــاء المســتهلكين وقي ــك لارتباطــه بأعب ــع ســنوية، شــهرية، أســبوعية، وذل ــة ســنوية، رب دوري

التضخــم فــي أســعار المســتهلكين.
ــل  ــوح دخ ــى مس ــة عل ــد الأوزان الترجيحي ــي تحدي ــى ف ــة الأول ــي بالدرج ــم القياس ــد الرق  ويعتم
ــكل  ــوزن الترجيحــي ل ــد ال ــى أنمــاط المســتهلكين وتحدي ــم التعــرف عل ــث يت ــات الأســرة، حي ونفق
مــن مجموعــات الإنفــاق الرئيســة والفرعيــة. وعلــى ضــوء ذلــك، يتــم تحديــد الســلة التــي يتــم جمــع 
أســعارها بصفــة دوريــة حســب دوريــة جمــع البيانــات مــن المصــادر المختلفــة المحــددة وذلــك بعــد 
ــد  ــم القياســي وتحدي ــل الرق ــا لتمثي ــم اختياره ــي ت ــردات الت ــى المف ــوي عل ــي تحت ــد الســلة الت تحدي
مواصفــات وخصائــص هــذه المفــردات حتــى تكــون المقارنــة صحيحــة وحيــث يتــم مقارنــة الشــيء 

بمثلــه.

4. سنة الأساس
ــرة التــي يقــاس  ــاك فتــرة الأســاس وهــي الفت ــم القياســي لأســعار المســتهلكين هن ــات الرق فــي أدبي
التغيــر منســوبًا إليهــا، وتعتبــر هــذه الفتــرة عــادة علــى أنهــا تســاوي 100. وهنــاك الفتــرة الجاريــة 
التــي يطلــق عليهــا فتــرة المقارنــة وهــي الفتــرة التــي يقــاس التغيــر الــذي حــدث علــى الأســعار فيهــا.
 وعــادة فــإن فتــرة الأســاس لا يجــب أن تكــون بعيــدة عــن فتــرة المقارنــة، ويمكــن تحديثهــا علــى 
ــات الأســرة،  ــذ مســح دخــل ونفق ــا لســنوات تنفي ــة، عــادة كل خمــس ســنوات أو تبعً ــرات دوري فت
ــرة أصبحــت  ــدول فــي الســنوات الأخي ــد مــن ال ــق عليهــا الأســاس الثابــت. إلا أن العدي وهــذه يطل
ــث  ــت مــن حي ــي تصاحــب الأســاس الثاب ــادي المشــكلات الت ــك لتف ــى الأســاس المتحــرك وذل تتبن
ــة النســبية لــأوزان، ودخــول وخــروج ســلع أو مــواد مــن الســلة أو مــا يحــدث مــن  تغيــر الأهمي
ــة  ــرة الحالي ــاس الفت ــا. ويقصــد بالأســاس المتحــرك هــو قي ــى الســلع وغيره ــر تكنولوجــي عل تغي

ــا(. ــابقة  )2016م /2015م مث ــرة الس ــى الفت ــوبة إل منس

ــعار  ــي لأس ــم القياس ــب الرق ــي تركي ــت ف ــاس الثاب ــي الأس ــاون الخليج ــس التع ــى دول مجل وتتبن
المســتهلكين، وتقــوم كل مــن مملكــة البحريــن والمملكــة العربيــة الســعودية وســلطنة عمــان بتركيــب 
الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلكين بنــاءً علــى ســنوات الأســاس 2006م و2007م و2012م علــى 
التوالــي، وكلاً مــن دولــة قطــر ودولــة الكويــت بنــاءً علــى ســنة الأســاس 2013م، ودولــة الإمــارات 
العربيــة المتحــدة بنــاءً علــى ســنة الأســاس 2014م، هــذا وقــد قــام المركــز الإحصائــي لــدول مجلــس 
ــذه  ــي ه ــتهلكين ف ــعار المس ــية لأس ــام القياس ــات الأرق ــر بيان ــة بنش ــج العربي ــدول الخلي ــاون ل التع

النشــرة بنــاءً علــى ســنة أســاس موحــدة  2007=100.
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5. الرقم القياسي العام لأسعار المستهلكين
يصــدر المركــز الإحصائــي الخليجــي لــدول مجلــس التعــاون لــدول الخليــج العربيــة الرقــم القياســي 
العــام لأســعار المســتهلكين لــدول مجلــس التعــاون لــدول الخليــج العربيــة والــذي يُعــد وينشــر علــى 
ــى  ــاد عل ــر بالاعتم ــذا المؤش ــداد ه ــم إع ــث يت ــت الأعضــاء، حي ــدول الس ــل أي ال ــتوى التكت مس
ــاق  ــوة الشــرائية ومجموعــات الإنف ــرات تعــادل الق ــات الأســر المعيشــية وتقدي ــرات مســح نفق تقدي
ضمــن الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلكين الوطنيــة باســتبعاد مجموعــة الســكن، هــذه المبــادرة 
هــي البدايــة نحــو بنــاء رقــم قياســي منســق فــي دول المجلــس والــذي نطمــح فــي إنجــازه بحلــول 

عــام  2020م.

1.5 الرقم القياسي العام لأسعار المستهلكين لدول مجلس التعاون )لا يشمل السكن(:
أظهــرت السلســلة الزمنيــة للرقــم القياســي العــام لأســعار المســتهلكين لــدول مجلــس التعــاون 
ــا منســوبًا إلــى ســنة  الخليجــي )لا يشــمل الســكن( خــال الفتــرة 2010 - 2016م اتجاهًــا تصاعديً
ــس  ــدول مجل ــام الســنوي لأســعار المســتهلكين ب ــم القياســي الع ــغ الرق ــث بل الأســاس 2007م، حي
التعــاون الخليجــي 130.1 نقطــة فــي العــام 2016م منســوبًا لســنة الأســاس 2007م، وشــهد معــدل 
التضخــم الخليجــي العــام ارتفاعًــا تدريجيًــا بيــن عامــي 2010م و2011م. حيــث بلــغ معــدل التضخــم 
الخليجــي 3.3 % فــي العــام 2011م مقارنــة بالعــام 2010م، ثــم بــدأ بالتراجــع خــال الفتــرة 
2012 - 2016م، حيــث بلــغ 3.1 % فــي العــام 2012م مقارنــة بالعــام 2011م ليصــل إلــى

 1.6 % في عام 2016م مقارنة بالعام 2015م.

2.5 الأرقام القياسية لأسعار المستهلكين في دول مجلس التعاون )يشمل السكن(:
 إذا اســتعرضنا سلســلة الأرقــام القياســية لأســعار المســتهلكين حســب دول المجلــس خــال الفتــرة 
2001 2016-م نجــد اتجاهًــا تصاعديًــا منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، ونجــد أن دولــة 
ــا فــي  ــدول الأعضــاء ارتفاعً ــة الســعودية وســلطنة عمــان فــي مقدمــة ال الكويــت والمملكــة العربي
الرقــم القياســي العــام خــال عــام 2016م. فقــد بلــغ الرقــم القياســي 142.8 نقطــة فــي عــام 2016م 
ــعودية  ــة الس ــة العربي ــي المملك ــغ ف ــا بل ــت، كم ــة الكوي ــي دول ــام 2007م ف ــي ع ــتواه ف ــن مس ع
ــم القياســي  ــغ الرق ــن بل ــي حي ــرة، ف ــس الفت ــان 132.8 نقطــة لنف ــلطنة عم ــي س 137.6 نقطــة وف
العــام فــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة 127.8 نقطــة، و123.3 نقطــة فــي مملكــة البحريــن، 
و122.7 نقطــة فــي دولــة قطر. وبشــكل عام، فإن سلســلة الأرقام القياســية تعكــس الموجة التضخمية 
التي قد بدت بصورة جلية في عامي 2007م و2008م، ومن ثم تراجعت معدلاتها في السنوات التالية.

ــم القياســي  ــي الرق ــاع الحــاد ف ــى الارتف ــة أساســية إل ــرة الســابقة بصف ــادة خــال الفت وترجــع الزي

ــادة فــي حجــم  ــادة الســكانية والزي بســبب مجموعــة عوامــل منهــا اقتصاديــة واجتماعيــة مثــل الزي
ــلع  ــى الس ــب عل ــادة الطل ــاكن وزي ــى المس ــب عل ــي الطل ــادة ف ــق زي ــا خل ــاط الاقتصــادي مم النش

ــة. ــات المختلف والخدم
بالإضافــة إلــى ذلــك هنــاك تأثيــر الــواردات والتضخــم المســتورد علــى الأســعار المحليــة. كمــا أن 
الزيــادة الكبيــرة التــي حدثــت فــي الدخــول خــال الســنوات الأخيــرة نتيجــة الزيــادة فــي الرواتــب 

وغيرهــا مــن الدخــول قــد خلقــت طلبًــا فعــالً ســاهم فــي ارتفــاع فــي الأســعار.
ــن  ــام 2016م بي ــال الع ــتهلكين خ ــعار المس ــام لأس ــي الع ــم القياس ــراوح الرق ــة يت ــة عام  وبصف
ــجل  ــاس، وس ــنة الأس ــنة 2007م س ــار س ــس باعتب ــي دول المجل ــة ف ــة و142.8 نقط 122.7 نقط
معــدل التضخــم فــي العــام 2016م مقارنــةً بالعــام 2015م فــي كلا مــن المملكــة العربيــة الســعودية 
ودولــة الكويــت مــا نســبته 3.5 % لــكل منهمــا، وبلــغ 2.8 % فــي مملكــة البحريــن، و2.7 % فــي 

ــة الإمــارات العربيــة المتحــدة و1.1 % فــي ســلطنة عمــان. ــة قطــر، و1.6 % فــي دول دول

ــم القياســي  ــي يتكــون منهــا الرق ــج المجموعــات الرئيســية الت ــي لنتائ ــل تفصيل ــي تحلي وفيمــا يل
لأســعار المســتهلكين:

 أولاً: المواد الغذائية والمشروبات غير الكحولية
ســجل الرقــم القياســي الخليجــي لمجموعــة المــواد الغذائيــة والمشــروبات غيــر الكحوليــة ارتفاعــا 
خــال العــام 2016م، حيــث بلــغ 145.7 نقطــة منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة 
لــدول المجلــس فقــد بلــغ الرقــم القياســي لمجموعــة الأغذيــة والمشــروبات غيــر الكحوليــة 152.5 
نقطــة فــي دولــة الكويــت و146.7 نقطــة فــي مملكــة البحريــن، و146.6 نقطــة فــي المملكــة العربيــة 
ــلطنة  ــي س ــة ف ــدة، و136.7 نقط ــة المتح ــارات العربي ــة الإم ــي دول ــة ف ــعودية، و146.3 نقط الس

عمــان، وبلــغ 130.9 نقطــة فــي دولــة قطــر.

وبذلــك لــم يســجل التضخــم الخليجــي لهــذه المجموعــة أي ارتفــاع يذكــر فــي العــام 2016م مقارنــة 
ــن   ــرة بي ــس الفت ــي نف ــراوح معــدل التضخــم ف ــد ت ــس فق ــدول المجل ــا بالنســبة ل ــام 2015م، أم بالع
ــغ معــدل التضخــم 1.3 % فــي  ــة الكويــت، حيــث بل ــة قطــر و2.0 % فــي دول - 1.9 % فــي دول
مملكــة البحريــن، وبنســبة 1.0 % فــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة، فــي المقابــل انخفضــت 
أســعار هــذه المجموعــة فــي كلٍ مــن ســلطنة عمــان بنســبة 1.2 %، والمملكــة العربيــة الســعودية 

بنســبة 0.6 %.
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ثانياً: التبغ 
ســجل الرقــم القياســي العــام لمجموعــة التبــغ ارتفاعًــا ملحوظًــا خــال العــام 2016م بلــغ
 177.6 نقطــة منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، أمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد ســجل الرقــم 
القياســي لمجموعــة التبــغ فــي المملكــة العربيــة الســعودية أعلــى رقمًــا قياســيًا بلــغ 194.2 نقطــة، 
ثــم مملكــة البحريــن 188.5 نقطــة، ودولــة قطــر 156.4 نقطــة، ودولــة الإمــارات العربيــة المتحدة
ــغ 140.0  ــان بل ــلطنة عم ــرًا س ــة، وأخي ــغ 148.2 نقط ــت بل ــة الكوي ــي دول ــة، وف  151.9 نقط

نقطــة.

ــام  ــة بالع ــام 2016م مقارن ــي الع ــغ 11.8 % ف ــة التب ــي لمجموع ــم الخليج ــدل التضخ ــغ مع وبل
2015م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد تــراوح معــدّل التضخــم بيــن 0.0 % فــي دولــة قطــر، 
ــة  ــي المملكــة العربي ــغ معــدل التضخــم لهــذه المجموعــة ف ــن، وبل ــي مملكــة البحري و26.0 % ف
الســعودية 17.3 %، وفــي ســلطنة عمــان 5.9 %، وفــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة

 1.1 %، وفي دولة الكويت 0.3 %.

 ثالثا: الملابس والأحذية
بلــغ الرقــم القياســي العــام لمجموعــة الملابــس والأحذيــة 114.9 نقطــة فــي العــام 2016م منســوبًا 
إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد حققــت دولــة الكويــت أعلــى رقمًــا 
قياســيًا لمجموعــة الملابــس والأحذيــة حيــث بلــغ الرقــم القياســي 132.6 نقطــة، ثــم دولــة قطــر 
115.5 نقطــة، والمملكــة العربيــة الســعودية 113.6 نقطــة، و111.2 نقطــة فــي دولــة الإمــارات 

العربيــة المتحــدة، وســلطنة عمــان 110.8 نقطــة، ومملكــة البحريــن 107.9 نقطــة. 

وأمــا معــدل التضخــم الخليجــي لهــذه المجموعــة فقــد بلــغ 2.9 % فــي العــام 2016م مقارنــة بالعــام 
ــا بنســبة  ــة الســعودية ارتفاعً ــدول المجلــس فقــد شــهدت المملكــة العربي 2015م، وأمــا بالنســبة ل
ــت،  ــة الكوي ــي دول ــبة 0.9 % ف ــبة 3.2 %، وبنس ــة بنس ــارات العربي ــة الإم ــا دول 3.7 %، تلته
وبنســبة 0.7 % فــي دولــة قطــر، فــي المقابــل انخفضــت أســعار كلً مــن مملكــة البحريــن بنســبة 

2.5 %، وسلطنة عمان بنسبة 0.2 %.	

رابعا: السكن والمياه والكهرباء والغاز
 بلــغ الرقــم القياســي للســكن والميــاه والكهربــاء والغــاز فــي المملكــة العربيــة الســعودية 
176.6 نقطــة فــي العــام 2016م، و150.1 نقطــة فــي دولــة الكويــت، و138.0 نقطــة فــي ســلطنة 

عمــان، و125.8 نقطــة فــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة، و111.0 نقطــة فــي دولــة قطــر، كمــا 
بلــغ 108.3 نقطــة فــي مملكــة البحريــن، منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م.

ــام  ــة بالع ــام 2016 مقارن ــي الع ــذه المجموعــة ف ــي ه ــس ف ــدول المجل ــدل التضخــم ل ــراوح مع وت
2015م بيــن 0.7 % فــي ســلطنة عمــان و7.3 % فــي المملكــة العربيــة الســعودية، وبلــغ فــي دولــة 
الكويــت 6.0 %، وفــي دولــة قطــر 4.1 %، وفــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة 3.6 %، وفــي 

مملكــة البحريــن 3.0 %.

خامسا: الأثاث والمعدات المنزلية 
ــة  ــدات المنزلي ــاث والمع ــة الأث ــي لمجموع ــاون الخليج ــس التع ــام لمجل ــي الع ــم القياس ــجل الرق س
136.2 نقطــة فــي العــام 2016م منســوباً إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس 
فقــد بلــغ الرقــم القياســي لهــذه المجموعــة فــي دولــة الكويــت 146.1 نقطــة، وفــي مملكــة البحريــن 
141.7 نقطــة، وفــي ســلطنة عمــان 138.0 نقطــة، و135.6 نقطــة فــي دولــة الإمــارات العربيــة 

المتحــدة، و134.3 نقطــة فــي المملكــة العربيــة الســعودية، ودولــة قطــر 130.2 نقطــة.

ــي العــام  ــا ف ــة ارتفاعً ــاث والمعــدات المنزلي ــد ســجل معــدل التضخــم الخليجــي لمجموعــة الأث وق
2016م مقارنــة بالعــام 2015م بنســبة 1.6 %، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد تــراوح معــدل 
التضخــم لهــذه المجموعــة بيــن 0.3 % فــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة و2.3 % فــي دولــة 
الكويــت، كمــا بلــغ معــدل التضخــم 2.0 % فــي المملكــة العربيــة الســعودية، و1.9 % فــي مملكــة 

البحريــن، و1.5 % فــي دولــة قطــر، و0.6 % فــي ســلطنة عمــان. 

سادسا: الصحة
ــي  ــة ف ــة 120.3 نقط ــة الصحّ ــي لمجموع ــاون الخليج ــس التع ــام لمجل ــي الع ــم القياس ــجل الرق س
ــس فقــد ســجل  العــام 2016م منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجل
الرقــم القياســي فــي دولــة الكويــت 130.9 نقطــة، وفــي دولــة قطــر 130.6 نقطــة، وفــي ســلطنة 
ــن ــة البحري ــي مملك ــة، وف ــعودية 122.8 نقط ــة الس ــة العربي ــي المملك ــة، وف ــان 125.0 نقط عم

 113.4 نقطة، وفي دولة الإمارات العربية المتحدة 110.0 نقطة.

ــام  ــي الع ــي مجموعــة الصحــة ف ــع ف ــر الإحصــاءات أن التضخــم الخليجــي ارتف ــك تظه ــن ذل وم
2016م عــن مســتواه فــي العــام 2015م بنســبة 4.2 %، وأمــا بالنســبة للــدول فقــد ســجل التضخــم 
فــي هــذه المجموعــة ارتفاعًــا بنســبة 6.2 % فــي المملكــة العربيــة الســعودية، و1.7 % فــي دولــة 
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الإمــارات العربيــة المتحــدة، و1.2 % فــي دولــة الكويــت، وفــي ســلطنة عمــان بنســبة 1.1 %، 
فــي المقابــل انخفضــت الأســعار فــي كلٍ مــن دولــة قطــر بنســبة 0.7 %، ومملكــة البحريــن بنســبة 

.% 0.1

سابعا: النقل 

 ســجل الرقــم القياســي العــام لمجلــس التعــاون الخليجــي لمجموعــة النقــل 122.5 نقطــة فــي العــام 
ــم  ــجل الرق ــد س ــس فق ــدول المجل ــبة ل ــا بالنس ــاس 2007م، وأم ــنة الأس ــى س ــوبًا إل 2016م منس
ــة الكويــت 131.3  ــغ فــي دول ــة قطــر 136.1 نقطــة، كمــا بل القياســي لمجموعــة النقــل فــي دول
نقطــة، وفــي مملكــة البحريــن 123.2 نقطــة، وفــي المملكــة العربيــة الســعودية وســلطنة عمــان 

ــة الإمــارات العربيــة المتحــدة 119.2 نقطــة. 122.9 نقطــة لــكل منهمــا، ودول

ــام  ــي الع ــل ف ــة النق ــي مجموع ــبة 3.2 % ف ــا بنس ــي ارتفاعً ــم الخليج ــدل التضخ ــد ســجل مع وق
2016م مقارنــة بالعــام 2015م، وأمــا بالنســبة للــدول فقــد ســجل التضخــم فــي مملكــة البحريــن 
مــا نســبته 13.2 %، تلتهــا المملكــة العربيــة الســعودية مــا نســبته 9.9 %، وســلطنة عمــان بنســبة
ــي  ــا 3.4 %، ف ــاع قدره ــة قطــر بنســبة ارتف ــي دول ــت، وف ــة الكوي ــي دول  6.1 %، و4.2 % ف
المقابــل ســجلت أســعار هــذه المجموعــة انخفاضًــا بنســبة 4.1 % فــي دولــة الإمــارات العربيــة 

المتحــدة.

ثامنا: الاتصالات 
ســجل الرقــم القياســي العــام لمجلــس التعــاون الخليجــي لمجموعــة الاتصــالات 95.3 نقطــة فــي 
العــام 2016م منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد بلــغ الرقــم 
القياســي لمجموعــة الاتصــالات فــي دولــة الكويــت 102.2 نقطــة، وفــي دولــة الإمــارات العربيــة 
المتحــدة 98.0 نقطــة، وفــي المملكــة العربيــة الســعودية 95.8 نقطــة، وفــي مملكــة البحريــن 87.0 

نقطــة، وفــي دولــة قطــر 82.4 نقطــة، وفــي ســلطنة عمــان بلــغ 80.2 نقطــة.

وســجل معــدل التضخــم الخليجــي ارتفاعًــا فــي مجموعــة الاتصــالات بنســبة 0.6 % فــي العــام 
ــت  ــة الكوي ــي دول ــد ســجل التضخــم ف ــدول فق ــا بالنســبة لل ــام 2015م، وأم ــة بالع 2016م مقارن
ارتفاعًــا بنســبة 2.2 %، والمملكــة العربيــة الســـــعودية بنســـــبة 1.4 %، ودولــة قطــر بنســــبة
 0.1 %، فــي المقابــل انخفضــت أســعار هــذه المجموعــة فــي كلٍ مــن دولــة الإمــارات العربيــة 
ــة  ــي مملك ــا اســتقرت الأســعار ف ــان بنســبة 0.4 %، بينم المتحــدة بنســبة 0.8 %، وســلطنة عم

البحريــن عنــد مســتواها الســابق.

تاسعا: الثقافة والترفيه
ســجل الرقــم القياســي العــام لمجلــس التعــاون الخليجــي لمجموعــة الثقافــة والترفيــه 120.5 نقطــة 
فــي العــام 2016م منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد بلــغ فــي 
مملكــة البحريــن 142.7 نقطــة، تلتهــا دولــة الكويــت 125.4 نقطــة، ودولــة قطــر 122.6 نقطــة، 
ــة المتحــدة 116.9 نقطــة،  ــة الإمــارات العربي ــة الســعودية 119.2 نقطــة، ودول والمملكــة العربي

وســلطنة عمــان 108.1 نقطــة.

ــي  ــه ف ــة والترفي ــي مجموعــة الثقاف ــا بنســبة 0.8 % ف ــدل التضخــم الخليجــي ارتفاعً وســجل مع
ــة قطــر  ــهدت دول ــد ش ــس فق ــدول المجل ــبة ل ــا بالنس ــام 2015م، وأم ــةً بالع ــام 2016م مقارن الع
ــة المتحــدة  ــة الإمــارات العربي ــن بنســبة 1.4 %، ودول ــا بنســبة 7.4 %، ومملكــة البحري ارتفاعً
بنســبة 0.3 %، فــي المقابــل انخفضــت أســعار هــذه المجموعــة فــي كلٍ مــن دولــة الكويــت بنســبة 
1.9 %، وبنســبة 0.4 % فــي ســلطنة عمــان، وفــي المملكــة العربيــة الســعودية بنســبة 0.3 %.

عاشرا: التعليم 
ــي  ــة ف ــم 152.5 نقط ــة التعلي ــي لمجموع ــاون الخليج ــس التع ــام لمجل ــي الع ــم القياس ــجل الرق س
العــام 2016م منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد بلــغ الرقــم 
القياســي لمجموعــة التعليــم فــي دولــة قطــر 180.0 نقطــة، وســلطنة عمــان 172.8 نقطــة، ودولــة 
ــن  ــة البحري ــة، ومملك ــت 141.7 نقط ــة الكوي ــة، ودول ــدة 166.0 نقط ــة المتح ــارات العربي الإم

ــة الســعودية 123.2 نقطــة. ــرًا المملكــة العربي 133.6 نقطــة، وأخي

ــام  ــي الع ــا بنســبة 4.3 % ف ــم ارتفاعً ــي مجموعــة التعلي ــد ســجل معــدل التضخــم الخليجــي ف وق
2016م مقارنــةً بالعــام 2015م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد تــراوح معــدل التضخــم فــي 
هــذه المجموعــة بيــن 2.5 % فــي مملكــة البحريــن و5.7 % فــي دولــة قطــر، وبلــغ معــدل 
التضخــم فــي المملكــة العربيــة الســعودية 4.5 %، وفــي دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة

 4.2 %، وفي دولة الكويت 3.9 %، وفي سلطنة عمان 3.0 %.

الحادي عشر: المطاعم والفنادق 
ــادق 133.1  ــم والفن ــة المطاع ــاون الخليجــي لمجموع ــس التع ــام لمجل ــم القياســي الع ســجل الرق
ــس  ــدول المجل ــبة ل ــا بالنس ــاس 2007م، وأم ــنة الأس ــى س ــوبًا إل ــام 2016م منس ــي الع ــة ف نقط
فقــد بلــغ الرقــم القياســي لمجموعــــة المطــــاعم والفنــــادق فــي دولــــة الإمــارات العربية المتحــــدة
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 148.5 نقطــة، وفــي دولــة الكويــت بلــغ 145.6 نقطــة، وبلــغ الرقــم القياســي لهــذه المجموعــة فــي 
ــة قطــر  ــي دول ــة الســعودية 125.8 نقطــة، وف ــة العربي ــي المملك ــان 136.3 نقطــة، وف ســلطنة عم

119.0 نقطــة، وأخيــرًا فــي مملكــة البحريــن بلــغ 111.8 نقطــة.

وقــد ســجل معــدل التضخــم الخليجــي فــي مجموعــة المطاعــم والفنــادق ارتفاعًــا طفيفًــا بنســبة 0.1 % 
فــي العــام 2016م مقارنــةً بالعــام 2015م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد ارتفــع معــدل التضخــم 
ــي  ــة المتحــدة بنســبة 2.1 %، وف ــارات العربي ــة الإم ــي دول ــت بنســبة 7.1 %، وف ــة الكوي ــي دول ف
مملكــة البحريــن بنســبة 0.7 %، وســلطنة عمــان بنســبة 0.2 %، فــي المقابــل انخفضــت أســعار هــذه 

المجموعــة فــي كلٍ مــن المملكــة العربيــة الســعودية بنســبة 1.8 %، ودولــة قطــر بنســبة 1.0 %. 

 الثاني عشر: السلع والخدمات المتنوعة
ســجل الرقــم القياســي العــام لمجلــس التعــاون الخليجــي لمجموعة الســلع والخدمــات المتنوعــة 130.7 
نقطــة فــي العــام 2016م منســوبًا إلــى ســنة الأســاس 2007م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد بلــغ 
الرقــم القياســي لمجموعــة الســلع والخدمــات المتنوعــة فــي ســلطنة عمــان 177.4 نقطــة، وفــي دولــة 
قطــر 142.3 نقطــة، وفــي مملكــة البحريــن 141.5 نقطــة، وفــي دولــة الكويــت 131.4 نقطــة، وفــي 

دولــة الإمــارات العربيــة المتحــدة 131.1 نقطــة، وفــي المملكــة العربيــة الســعودية 124.3 نقطــة. 

ــبة  ــا بنس ــة ارتفاعً ــات المتنوع ــلع والخدم ــة الس ــي مجموع ــي ف ــم الخليج ــدل التضخ ــد ســجل مع وق
1.6 %فــي العــام 2016م مقارنــةً بالعــام 2015م، وأمــا بالنســبة لــدول المجلــس فقــد ارتفــع معــدل 
التضخــم فــي كلٍ مــن المملكــة العربيــة الســعودية ودولــة قطــر بنســبة 2.5 % لــكل منهمــا، ودولــة 
الإمــارات العربيــة المتحــدة بنســبة 0.8 %، وكلً مــن مملكــة البحريــن ودولــة الكويــت بنســبة

 0.7 % لكل منهما، وسلطنة عمان بنسبة 0.2 %.
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85.6 66.0 89.0 92.0 89.4 69.6 2001

86.4 66.2 88.8 92.1 89.0 71.6 2002

87.2 67.7 89.0 92.6 90.5 73.8 2003

88.3 72.3 89.6 92.9 92.5 77.6 2004

92.0 78.7 91.3 93.4 94.9 82.4 2005

94.8 88.0 94.4 95.2 96.9 90.0 2006

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 2007

106.3 112.6 112.4 106.1 103.5 112.3 2008

111.2 107.5 116.2 110.5 106.4 114.0 2009

116.2 106.3 120.0 114.7 108.6 115.0 2010

121.9 107.5 125.0 119.8 108.1 116.0 2011

125.8 110.0 128.5 122.4 111.1 116.8 2012

129.2 113.6 129.9 126.7 114.8 118.1 2013

133.2 117.4 131.2 130.1 117.8 120.8 2014

137.9 119.5 131.4 132.9 120.0 125.8 2015

142.8 122.7 132.8 137.6 123.3 127.8 2016

  Consumer Price Index -	Including Housing
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

Table ( 3 ( جدول

دولة الكويت
 Kuwait

Figure (3( شكل

السنة
Year
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سلطنة عمان 
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-
Consumer Price Index - Including Housing

دولة الكويت
Kuwait

دولة قطر 
Qatar

سلطنة عمان 
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

0.9 0.2 -0.3 0.1 -0.5 2.9 2002

1.0 2.3 0.2 0.5 1.7 3.1 2003

1.3 6.8 0.7 0.3 2.3 5.0 2004

4.1 8.8 1.9 0.5 2.6 6.2 2005

3.1 11.8 3.4 2.0 2.1 9.3 2006

5.5 13.6 5.9 5.0 3.3 11.1 2007

6.3 12.6 12.4 6.1 3.5 12.3 2008

4.6 -4.5 3.4 4.2 2.8 1.6 2009

4.6 -1.1 3.2 3.8 2.0 0.9 2010

4.8 1.1 4.1 4.4 -0.4 0.9 2011

3.3 2.3 2.9 2.2 2.8 0.7 2012

2.7 3.2 1.1 3.5 3.3 1.1 2013

3.1 3.3 1.0 2.7 2.6 2.3 2014

3.5 1.8 0.1 2.2 1.9 4.1 2015

3.5 2.7 1.1 3.5 2.8 1.6 2016

* Comparing with Previous Year

 Consumer Price Index -Including Housing ( Change %*(
Base year   2007 = 100   سنة الأساس
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111.8 117.1 122.5 113.7 115.3 116.3 2008

114.7 118.3 122.5 116.4 120.7 117.2 2009

121.1 120.9 124.8 120.8 126.5 122.4 2010

130.2 125.1 130.5 129.1 129.4 129.6 2011

136.4 129.0 133.3 132.7 134.3 136.4 2012

141.9 132.0 137.1 140.5 137.5 140.1 2013

145.5 132.3 139.3 145.1 141.4 143.1 2014

149.5 133.4 138.3 147.5 144.9 144.9 2015

152.5 130.9 136.7 146.6 146.7 146.3 2016

Table (5( جدول

Figure (5( شكل
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11.8 17.1 22.6 13.7 15.3 16.3 2008

2.6 1.0 0.0 2.4 4.7 0.8 2009

5.5 2.2 1.8 3.8 4.8 4.5 2010

7.5 3.5 4.6 6.9 2.3 5.9 2011

4.8 3.1 2.2 2.8 3.8 5.2 2012

4.0 2.3 2.8 5.9 2.3 2.7 2013

2.6 0.2 1.7 3.3 2.9 2.2 2014

2.8 0.9 -0.8 1.7 2.4 1.2 2015

2.0 -1.9 -1.2 -0.6 1.3 1.0 2016

* Comparing with Previous Year

Figure (6( شكل
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100.5 100.0 103.5 105.1 103.9 103.7 2008

105.1 111.0 105.7 107.3 106.2 114.8 2009

112.2 114.0 106.7 119.2 112.2 116.2 2010

116.1 122.5 115.1 134.4 118.9 118.7 2011

123.8 136.1 124.7 141.3 133.4 126.3 2012

132.6 137.2 126.6 153.1 140.5 144.3 2013

140.0 143.4 127.6 162.3 144.6 148.5 2014

147.8 156.4 132.3 165.5 149.6 150.3 2015

148.2 156.4 140.0 194.2 188.5 151.9 2016

Table (7( جدول

السنة
Year

Consumer Price Index for Tobacco
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

Figure (7( شكل
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الرقم القياسي
Index Number

الأرقام القياسية لأسعار المستهلكين للتبغ 
Consumer Price Index for Tobacco

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

0.5 0.0 3.4 5.1 3.9 3.7 2008

4.6 11.0 2.2 2.1 2.2 10.7 2009

6.7 2.7 0.9 11.1 5.7 1.3 2010

3.5 7.5 7.8 12.7 6.0 2.2 2011

6.6 11.1 8.4 5.1 12.2 6.4 2012

7.1 0.8 1.5 8.4 5.4 14.2 2013

5.6 4.6 0.8 6.0 2.9 3.0 2014

5.6 9.0 3.6 2.0 3.5 1.2 2015

0.3 0.0 5.9 17.3 26.0 1.1 2016

* Comparing with Previous Year

Figure (8( شكل

دولة الكويت 
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دولة قطر
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سلطنة عمان
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Bahrain

Base year   2007 = 100   سنة الأساس

%
Consumer Price Index for Tobacco (Change %*(

Table (8( جدول

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

السنة
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105.1 111.1 104.4 101.0 102.0 119.8 2008

110.5 104.3 106.7 101.6 102.5 114.1 2009

115.7 103.3 106.7 101.1 104.2 108.4 2010

121.8 111.5 107.5 99.8 106.5 106.4 2011

127.0 113.3 110.4 103.3 108.8 109.0 2012

126.9 112.2 112.4 104.8 109.6 109.2 2013

131.2 114.9 112.1 105.5 110.3 109.5 2014

131.4 114.7 111.0 109.5 110.7 107.7 2015

132.6 115.5 110.8 113.6 107.9 111.2 2016

Table (9( جدول

Figure (9( شكل

Consumer Price Index for Clothing and Footwear
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

السنة
Year

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE
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الرقم القياسي
Index Number Consumer Price Index for Clothing and Footwear 

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

دول المجلس 
GCC

105.1 111.1 104.4 101.0 102.0 119.8 2008

110.5 104.3 106.7 101.6 102.5 114.1 2009

115.7 103.3 106.7 101.1 104.2 108.4 2010

121.8 111.5 107.5 99.8 106.5 106.4 2011

127.0 113.3 110.4 103.3 108.8 109.0 2012

126.9 112.2 112.4 104.8 109.6 109.2 2013

131.2 114.9 112.1 105.5 110.3 109.5 2014

131.4 114.7 111.0 109.5 110.7 107.7 2015

132.6 115.5 110.8 113.6 107.9 111.2 2016

Table (9( جدول

Figure (9( شكل

Consumer Price Index for Clothing and Footwear
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

السنة
Year

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE
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الرقم القياسي
Index Number Consumer Price Index for Clothing and Footwear 

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

دول المجلس 
GCC

5.1 11.1 4.5 1.0 2.0 19.8 2008

5.1 -6.1 2.1 0.6 0.5 -4.8 2009

4.7 -0.9 -0.1 -0.5 1.7 -5.0 2010

5.3 7.9 0.7 -1.3 2.1 -1.9 2011

4.3 1.6 2.7 3.5 2.2 2.4 2012

-0.1 -1.0 1.8 1.5 0.8 0.3 2013

3.4 2.4 -0.2 0.7 0.6 0.2 2014

0.2 -0.2 -0.9 3.8 0.4 -1.6 2015

0.9 0.7 -0.2 3.7 -2.5 3.2 2016

* Comparing with Previous Year

Table (10( جدول

Figure (10( شكل

مملكة البحرين 
Bahrain

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

Base year   2007 = 100   سنة الأساس

السنة
Year

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

%
Consumer Price Index for Clothing and Footwear (Changes %*(

-3.0

-2.0

-1.0

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

5.0

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

يةالمملكة العربية السعود
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain
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نسبة مئوية
Percent

%
Consumer	Price	Index	for	Clothing	and	Footwear	)Change	%(

2014 2015 2016

5.1 11.1 4.5 1.0 2.0 19.8 2008

5.1 -6.1 2.1 0.6 0.5 -4.8 2009

4.7 -0.9 -0.1 -0.5 1.7 -5.0 2010

5.3 7.9 0.7 -1.3 2.1 -1.9 2011

4.3 1.6 2.7 3.5 2.2 2.4 2012

-0.1 -1.0 1.8 1.5 0.8 0.3 2013

3.4 2.4 -0.2 0.7 0.6 0.2 2014

0.2 -0.2 -0.9 3.8 0.4 -1.6 2015

0.9 0.7 -0.2 3.7 -2.5 3.2 2016

* Comparing with Previous Year

Table (10( جدول

Figure (10( شكل
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%
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103.8 119.1 112.0 108.5 102.9 113.4 2008

109.9 111.1 122.3 120.1 105.2 113.9 2009

115.3 96.8 127.8 129.2 104.0 113.6 2010

120.1 93.2 131.6 146.0 91.1 110.8 2011

122.9 90.7 134.4 148.7 88.1 108.0 2012

127.7 96.2 135.1 153.8 95.8 108.2 2013

133.7 103.8 136.4 159.1 100.4 111.6 2014

141.5 106.7 137.1 164.6 105.1 121.5 2015

150.1 111.0 138.0 176.6 108.3 125.8 2016

Table (11( جدول

Figure (11( شكل

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

السنة
Year

Consumer Price Index for Housing, Water, Electricity and Fuel
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
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سلطنة عمان
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المملكة العربية 
السعودية
KSA
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KSA 

سلطنة عمان
Oman

دولة قطر
Qatar

دولة الكويت 
Kuwait

3.8 19.1 12.0 8.5 2.9 13.4 2008

5.9 -6.7 9.3 10.7 2.2 0.4 2009

4.9 -12.9 4.5 7.6 -1.2 -0.3 2010

4.2 -3.7 3.0 13.0 -12.4 -2.4 2011

2.4 -2.6 2.1 1.8 -3.3 -2.6 2012

3.8 6.1 0.5 3.4 8.7 0.3 2013

4.7 7.8 1.0 3.4 4.8 3.1 2014

5.8 2.9 0.4 3.5 4.7 8.8 2015

6.0 4.1 0.7 7.3 3.0 3.6 2016

* Comparing with Previous Year

Table (12( جدول

Figure (12( شكل

%
Consumer Price Index for Housing, Water, Electricity and Fuel  (Change %*(

Base year   2007 = 100   سنة الأساس

دولة الكويت 
Kuwait

السنة
Year

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

5.0

6.0

7.0

8.0

9.0

10.0

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

يةالمملكة العربية السعود
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

ةالإمارات العربية المتحد
UAE 

نسبة مئوية
Percent

%
Consumer	Price	Index	for	Housing,	Water,	Electricity	and	Fuel	)Change	%(

2014 2015 2016



Consumer Price Index in GCC Countriesالأرقام القياسية لأسعار المستهلكين لدول مجلس التعاون لدول الخليج العربية

2829

106.2 107.8 108.8 103.2 113.2 107.0 2008

112.3 102.6 115.9 105.6 118.2 113.6 2009

117.6 107.6 116.7 107.0 120.0 118.9 2010

123.8 111.1 120.1 116.3 122.3 123.1 2011

127.8 116.2 125.3 117.5 128.4 125.7 2012

131.9 120.9 128.1 122.6 137.5 126.9 2013

137.9 127.4 135.1 128.2 138.1 132.3 2014

142.9 128.2 137.2 131.7 139.1 135.2 2015

146.1 130.2 138.0 134.3 141.7 135.6 2016

Table (13( جدول

Figure (13( شكل

السنة
Year

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

Consumer Price Index for Furniture and Household Goods 
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE
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سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

6.2 7.8 8.8 3.2 13.2 7.0 2008

5.7 -4.8 6.6 2.3 4.4 6.2 2009

4.7 4.8 0.6 1.3 1.5 4.7 2010

5.3 3.2 2.9 8.7 1.9 3.6 2011

3.3 4.7 4.3 1.0 4.9 2.1 2012

3.2 4.0 2.2 4.3 7.1 0.9 2013

4.6 5.3 5.5 4.6 0.5 4.2 2014

3.6 0.6 1.5 2.7 0.7 2.2 2015

2.3 1.5 0.6 2.0 1.9 0.3 2016

* Comparing with Previous Year

Table (14( جدول

Figure (14( شكل
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%
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104.4 108.8 102.1 103.2 97.6 107.8 2008

109.9 117.2 106.6 103.2 98.2 106.2 2009

114.7 119.9 107.3 103.3 101.7 105.3 2010

121.2 122.5 109.5 104.1 104.9 105.8 2011

125.3 126.3 112.1 105.6 105.9 106.9 2012

126.8 129.4 113.8 109.0 106.2 107.3 2013

127.3 131.6 119.5 112.6 110.1 107.8 2014

129.4 131.7 123.5 115.6 113.5 108.2 2015

130.9 130.6 125.0 122.8 113.4 110.0 2016

Table (15( جدول

Figure (15( شكل

السنة
Year

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

Consumer Price Index for Health
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain
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سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

4.4 8.8 2.2 3.2 -2.4 7.8 2008

5.2 7.7 4.4 0.0 0.7 -1.5 2009

4.4 2.3 0.6 0.1 3.5 -0.9 2010

5.7 2.2 2.0 0.8 3.1 0.5 2011

3.4 3.0 2.4 1.4 1.0 1.1 2012

1.2 2.5 1.5 3.2 0.3 0.4 2013

0.4 1.7 5.1 3.3 3.7 0.4 2014

1.7 0.1 3.4 2.7 3.1 0.3 2015

1.2 -0.7 1.1 6.2 -0.1 1.7 2016

* Comparing with Previous Year

Table (16( جدول

Figure (16( شكل

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

السنة
Year

%
Consumer Price Index for Health (Change %*(

Base year   2007 = 100   سنة الأساس

-2.0

-1.0

0.0

1.0

2.0

3.0

4.0

5.0

6.0

7.0

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

ديةالمملكة العربية السعو
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

ةالإمارات العربية المتحد
UAE 

نسبة مئوية
Percent

%
Consumer	Price	Index	for	Health	)Change	%(

2014 2015 2016



Consumer Price Index in GCC Countriesالأرقام القياسية لأسعار المستهلكين لدول مجلس التعاون لدول الخليج العربية

3233

104.3 111.1 104.4 97.0 99.0 105.7 2008

109.7 105.0 106.7 98.2 99.3 110.8 2009

113.8 110.3 110.4 99.7 103.0 114.5 2010

118.0 118.5 113.0 103.5 106.5 118.8 2011

121.1 121.9 116.0 108.3 109.0 119.0 2012

122.6 123.6 116.5 111.0 107.6 120.2 2013

125.0 126.4 115.9 110.4 109.3 121.9 2014

126.1 131.6 115.9 111.8 108.9 124.3 2015

131.3 136.1 122.9 122.9 123.2 119.2 2016

Table (17( جدول

Consumer Price Index for Transportation
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

السنة
Year

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

Figure (17( شكل
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KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

4.3 11.1 4.3 -3.0 -1.0 5.7 2008

5.2 -5.5 2.2 1.2 0.3 4.8 2009

3.7 5.0 3.5 1.5 3.8 3.4 2010

3.7 7.5 2.2 3.8 3.4 3.7 2011

2.6 2.8 2.7 4.6 2.3 0.2 2012

1.3 1.4 0.4 2.5 -1.3 1.0 2013

1.9 2.3 -0.5 -0.5 1.5 1.4 2014

0.9 4.1 -0.1 1.3 -0.4 2.0 2015

4.2 3.4 6.1 9.9 13.2 -4.1 2016

* Comparing with Previous Year

Figure (18( شكل

Table (18( جدول
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100.8 102.7 95.4 98.1 100.0 101.0 2008

100.6 93.2 86.7 98.2 97.0 104.2 2009

101.0 88.2 87.0 97.7 94.3 98.1 2010

101.3 84.4 85.2 92.2 92.3 98.2 2011

101.4 82.9 82.0 92.2 88.5 98.2 2012

101.3 83.0 80.1 93.8 87.2 98.2 2013

99.5 82.6 80.2 93.7 87.3 98.7 2014

99.9 82.3 80.6 94.5 87.0 98.8 2015

102.2 82.4 80.2 95.8 87.0 98.0 2016

Table (19( جدول

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE
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Base year   2007 = 100   سنة الأساس
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0.8 2.7 -4.6 -1.9 0.0 1.0 2008

-0.2 -9.3 -9.1 0.1 -3.0 3.2 2009

0.3 -5.4 0.4 -0.5 -2.8 -5.8 2010

0.3 -4.3 -2.1 -5.6 -2.1 0.0 2011

0.1 -1.8 -3.8 0.0 -4.2 0.0 2012

0.0 0.1 -2.3 1.7 -1.5 0.0 2013

-1.8 -0.4 0.1 -0.1 0.1 0.6 2014

0.4 -0.4 0.5 0.9 -0.3 0.1 2015

2.2 0.1 -0.4 1.4 0.0 -0.8 2016

* Comparing with Previous Year
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107.3 110.7 103.3 97.7 100.8 105.2 2008

112.8 90.6 105.1 99.2 105.1 104.4 2009

117.3 97.9 106.8 97.2 105.1 109.3 2010

122.1 96.6 107.3 104.7 112.5 114.3 2011

125.7 105.6 109.9 104.4 135.6 114.6 2012

128.2 112.2 108.7 106.3 136.4 115.6 2013

128.0 117.4 108.6 114.0 139.1 116.5 2014

127.8 114.3 108.4 119.5 140.8 116.5 2015

125.4 122.6 108.1 119.2 142.7 116.9 2016

Table (21( جدول

Consumer Price Index For Culture and Entertainment  
Base year   2007 = 100   سنة الأساس

Figure (21( شكل
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7.3 10.7 3.3 -2.3 0.8 5.2 2008

5.2 -18.1 1.8 1.5 4.3 -0.8 2009

4.0 8.1 1.6 -2.0 0.0 4.7 2010

4.1 -1.4 0.5 7.7 7.0 4.6 2011

2.9 9.3 2.4 -0.3 20.5 0.2 2012

1.9 6.3 -1.1 1.8 0.6 0.9 2013

-0.1 4.6 -0.1 7.2 2.0 0.8 2014

-0.2 -2.7 -0.1 4.8 1.2 0.1 2015

-1.9 7.4 -0.4 -0.3 1.4 0.3 2016

* Comparing with Previous Year
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106.6 110.6 107.7 110.3 101.8 108.6 2008

112.4 130.7 114.5 111.8 105.6 119.3 2009

116.8 135.0 119.9 113.2 112.0 128.9 2010

121.3 137.3 124.7 109.0 114.1 133.6 2011

123.3 138.7 146.2 110.2 116.2 139.6 2012

124.2 148.3 152.3 112.6 121.4 147.1 2013

130.5 150.1 161.3 115.9 126.7 153.5 2014

136.4 170.4 167.8 117.9 130.4 159.3 2015

141.7 180.0 172.8 123.2 133.6 166.0 2016

Table (23( جدول

السنة
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Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية 
السعودية
KSA

مملكة البحرين 
Bahrain

Figure (23( شكل

Base year   2007 = 100   سنة الأساس

Consumer Price Index for Education

الإمارات العربية 
المتحدة
UAE

85.0

95.0

105.0

115.0

125.0

135.0

145.0

155.0

165.0

175.0

185.0

2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

الرقم القياسي
Index number Consumer Price Index  for Education 

دولة الكويت 
Kuwait

دولة قطر
Qatar

سلطنة عمان
Oman

المملكة العربية السعودية
KSA 

مملكة البحرين 
Bahrain

الإمارات العربية المتحدة
UAE 

6.6 10.6 7.7 10.3 1.8 8.6 2008

5.5 18.2 6.2 1.4 3.8 9.9 2009

3.9 3.3 4.8 1.3 6.0 8.1 2010

3.9 1.7 4.0 -3.7 1.9 3.6 2011

1.6 1.1 17.3 1.1 1.8 4.5 2012

0.8 6.9 4.2 2.2 4.5 5.4 2013

5.0 1.2 5.8 2.9 4.4 4.3 2014

4.5 13.5 4.1 1.7 2.9 3.8 2015

3.9 5.7 3.0 4.5 2.5 4.2 2016

* Comparing with Previous Year
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106.8 110.4 115.4 103.2 94.5 123.7 2008

111.2 117.6 122.1 110.0 98.9 129.7 2009

118.0 118.4 127.5 113.8 104.7 130.8 2010

122.3 116.7 131.2 117.6 105.7 131.8 2011

125.9 119.3 132.6 121.5 107.2 137.3 2012

126.5 118.7 134.1 126.8 107.8 139.9 2013

128.6 119.4 135.5 129.6 110.1 141.7 2014

136.0 120.1 135.9 128.1 111.0 145.4 2015

145.6 119.0 136.3 125.8 111.8 148.5 2016

Table (25( جدول

Figure (25( شكل
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6.8 10.4 15.3 3.2 -5.5 23.7 2008

4.1 6.5 5.8 6.6 4.7 4.9 2009

6.1 0.6 4.3 3.5 5.9 0.9 2010

3.7 -1.4 2.9 3.3 0.9 0.7 2011

2.9 2.3 1.2 3.3 1.4 4.1 2012

0.5 -0.5 1.1 4.4 0.6 1.9 2013

1.6 0.6 1.1 2.2 2.1 1.2 2014

5.8 0.6 0.3 -1.2 0.8 2.7 2015

7.1 -1.0 0.2 -1.8 0.7 2.1 2016

* Comparing with Previous Year

Table (26( جدول

Figure (26( شكل
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108.2 107.8 114.8 101.6 105.3 112.1 2008

112.5 114.2 125.6 104.9 112.3 115.7 2009

116.2 122.5 144.0 110.1 114.9 117.3 2010

120.5 129.4 167.5 117.3 128.2 121.9 2011

125.9 139.2 176.7 117.8 132.9 123.9 2012

128.7 138.7 177.2 117.6 137.7 123.6 2013

127.5 139.3 177.2 120.1 141.7 127.3 2014

130.6 138.8 177.0 121.3 140.5 130.1 2015

131.4 142.3 177.4 124.3 141.5 131.1 2016

Base year   2007 = 100   سنة الأساس
Consumer Price Index for Miscellaneous Goods and Services

Table (27( جدول

Figure (27( شكل
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8.2 7.8 14.7 1.6 5.3 12.1 2008

4.0 5.9 9.7 3.2 6.7 3.2 2009

3.3 7.3 14.5 5.0 2.3 1.4 2010

3.6 5.6 16.4 6.5 11.6 3.9 2011

4.5 7.6 5.5 0.4 3.6 1.6 2012

2.3 -0.3 0.3 -0.2 3.7 -0.2 2013

-1.0 0.5 0.0 2.1 2.8 3.0 2014

2.4 -0.4 -0.1 1.0 -0.8 2.2 2015

0.7 2.5 0.2 2.5 0.7 0.8 2016

* Comparing with Previous Year

Figure (28( شكل
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VIII.Communication
The aggregate GCC index for the communication group recorded 95.3 points 
in 2016 related to the base year 2007, the corresponding national indices 
scoring 102.2 points in Kuwait, 98.0 points in the United Arab Emirates, 95.8 
points in the Saudi Arabia, 87.0 points in the Kingdom of Bahrain, 82.4 points 
in Qatar, and 80.2 points in the Sultanate of Oman.
The aggregate GCC inflation for communication recorded 0.6% in 2016 
compared to 2015. The increases in national inflation rates for this group 
occurred in Kuwait by 2.2%, Saudi Arabia by 1.4%, 0.1% in Qatar and no 
change in the Kingdom of Bahrain, whereas the decreases in communication 
prices took place in both UAE by -0.8%, and Sultanate of Oman by -0.4%. 

IX. Culture and Entertainment
The aggregate GCC index for the culture and entertainment group was 
recorded at 120.5 points in 2016 compared to the base year2007. The 
corresponding national indices recorded in Bahrain at 142.7 points, followed 
by Kuwait 125.4 points, Qatar 122.6 points, Saudi Arabia 119.2 points, the 
United Arab Emirates 116.9 points, and finally the Sultanate of Oman 108.1 
points.
In 2016, the aggregate GCC inflation rate for the culture and entertainment 
group rose by 0.8% compared with 2015. The national inflation increase in 
Qatar by 7.4%, the Kingdom of Bahrain by 1.4%, UAE by 0.3%, whereas 
prices fell down for this group in Kuwait by -1.9%, by -0.4% in Oman, and the 
Kingdom of Saudi Arabia by -0.3%.
 
X. Education
The aggregate GCC index for the Education group stood at 152.5 points 
in 2016 in comparison to the base year2007. The corresponding national 
indices recorded in Qatar 180.0 points, followed by the Sultanate of Oman 
172.8 points, the United Arab Emirates 166.0 points, Kuwait 141.7 points, the 
Kingdom of Bahrain 133.6 points, and finally Saudi Arabia 123.2 points.
The aggregate GCC inflation rate for the Education group increased by 4.3% in 
2016 compared with 2015, the national inflation ranging in the GCC countries 
between a low of 2.5% in Bahrain and high of 5.7% in Qatar, 4.5% in Saudi 
Arabia, 4.2% in the UAE, 3.9% in Kuwait and 3.0% in Oman.

XI. Restaurants and Hotels
The aggregate GCC index for the Restaurant and Hotels group recorded 133.1 
points in 2016 compared to the base year 2007. The corresponding national 
indices recorded in the UAE at 148.5 points, followed by 145.6 points in Kuwait, 
136.3 points in the Sultanate of Oman, 125.8 points in Saudi Arabia, 119.0 
points in Qatar, and finally 111.8 points in the Kingdom of Bahrain.
Compared with 2015, the aggregate GCC inflation rate in the Restaurants and 
Hotels group slightly increased by 0.1% in 2016. The highest increases in the 
national inflation rates of this group were recorded in Kuwait by 7.1%, UAE by 
2.1%. the Kingdom of Bahrain 0.7%, , and Oman by 0.2%, In contrast, prices in 
the Kingdom of Saudi Arabia fell by -1.8% and Qatar by -1.0%.

XII. Miscellaneous Goods and Services
The aggregate GCC index for the miscellaneous goods and services 
group recorded 130.7 points in 2016 compared to the base year 2007. The 
corresponding national indices reaching 177.4 points in Oman, 142.3 points in 
Qatar, 141.5 points in the Kingdom of Bahrain, 131.4 points in Kuwait, 131.1 
points in the UAE, and 124.3 points in Saudi Arabia.
The aggregate GCC inflation rate for the miscellaneous goods and services 
group grew by 1.6% in 2016 compared to 2015. The highest national inflation 
rates in this group were in both Saudi Arabia and Qatar 2.5% each, UAE by 
0.8%, Bahrain and Kuwait 0.7% each, and 0.2% in the Sultanate of Oman.
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Saudi Arabia, followed 188.5 points in the Kingdom of Bahrain, 156.4 points 
in Qatar, 151.9 points in the United Arab Emirates, 148.2 points in Kuwait, 
and finally 140.0 points in Oman, compared to the base year 2007.
The aggregate GCC inflation for the tobacco group grew by 11.8 % in 2016 
compared to 2015, while in the GCC countries it ranged between 0.0% in 
Qatar and 26.0% in Bahrain, 17.3% in Saudi Arabia, 5.9% in Oman, 1.1% in 
the United Arab Emirates, 0.3% in Kuwait.

III. Clothing and Footwear
The aggregate GCC index for clothing and footwear group index stood at 
114.9 points in relation to the base year 2007. The corresponding national 
indices recorded that Kuwait had the highest index value of 132.6 points, 
followed by Qatar with 115.5 points, and Saudi Arabia with 113.6 points, the 
United Arab Emirates at 111.2 points, the Sultanate of Oman 110.8 points, 
The lowest CPI for this group was recorded in the Kingdom of Bahrain with 
107.9 points. 
Compared to 2015, the aggregate GCC inflation rate increased by 2.9% for 
this group in 2016. In the Kingdom of Saudi Arabia, inflation recorded 3.7%, 
the United Arab Emirates recorded 3.2%, Kuwait recorded 0.9%, Qatar 
0.7%, In contrast, prices fell down in Bahrain by -2.5% and Oman by -0.2%.
  
IV. Housing, Water, Electricity and Gas
Compared with the base year 2007, the CPI for the housing, water, electricity 
and gas group in 2016 was recorded at 176.6 points in Saudi Arabia, 150.1 
points in the State of Kuwait, 138.0 points in the Sultanate of Oman, and 
125.8 points in the United Arab Emirates, 111.0 points in the State of Qatar, 
and finally at 108.3 points in the Kingdom of Bahrain. 
Compared to 2015, the housing, water, electricity and gas inflation ranged 
between 0.7% in Oman and 7.3% in Saudi Arabia, In Kuwait 6.0%, in Qatar 
4.1%, 3.6% in the United Arab Emirates, Bahrain 3.0%.

V. Furniture and Household Equipment
The aggregate GCC index for furniture and household equipment rose to 
136.2 points in 2016 compared to the base year 2007. The corresponding 

national indices recorded at 146.1 points in Kuwait, 141.7 points in Bahrain, 
138.0 points in the Sultanate of Oman, 135.6 points in the United Arab 
Emirates, 134.3 points in the Kingdom of Saudi Arabia, and 130.2 points in 
Qatar.
In 2016 the aggregate GCC inflation for the furniture and household 
equipment increased by 1.6% compared to 2015. In the GCC countries, 
the national inflation for this group ranged between a low of 0.3% in United 
Arab Emirates and a high of 2.3% in Kuwait. The inflation rate was 2.0% in 
Saudi Arabia, 1.9% in the Kingdom of Bahrain, 1.5% in Qatar and 0.6% in 
the Sultanate of Oman. 

VI.Health
The aggregate GCC index for Health group stood at 120.3 points in 2016, 
while the corresponding national indices recorded in Kuwait 130.9 points, in 
Qatar at 130.6 points, the Sultanate of Oman at 125.0 points, Saudi Arabia 
at 122.8 points, Kingdom of Bahrain at 113.4 points, United Arab Emirates 
110.0 points compared to the base year 2007.
Statistics show that the aggregate GCC inflation in the Health group grew 
by 4.2% in 2016 compared with 2015. For this group, the highest national 
inflation was 6.2% in Saudi Arabia, followed by 1.7% in United Arab Emirates, 
Kuwait by 1.2%, 1.1% in the Sultanate of Oman, In contrast, prices fell down 
in Qatar by -0.7%  and Bahrain by -0.1%. 

VII. Transportation
The aggregate GCC index for the transportation group stood at 122.5 points 
in 2016 in comparison to 2007 (the base year). The corresponding national 
indices recorded at 136.1 points in Qatar, 131.3 points in Kuwait, 123.2 
points in Bahrain, 122.9 in both Oman and Saudi Arabia, 119.2 in the United 
Arab Emirates.
The aggregate GCC inflation for transportation group increased by 3.2% in 
2016 compared with 2015. National inflation was highest in the Kingdom 
of Bahrain rising by 13.2%, followed by Saudi Arabia 9.9%, 6.1% in the 
Sultanate of Oman and 4.2% in Kuwait, 3.4% in Qatar. On the other hand, 
prices of the transportation group decreased by -4.1% in the UAE.
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5- Aggregate GCC Consumer Price Index
The GCC-STAT has published for the first time an aggregate non-housing 
consumer price index for the group of states of the Gulf Cooperation Council 
(GCC). The index is a base year 2007 index, re-referenced and calculated 
from the national CPI main group data based on country Household 
expenditure estimates measured at PPP and national CPI expenditure 
structure without the housing component. The objective of this temporary 
aggregate GCC inflation measure is to serve as proxy for region-level 
inflation measure while a common index methodology is being developed, 
agreed and implemented in all GCC member countries. The harmonization 
is expected to be completed by 2020.

5.1 GCC Consumer Price Index (Excluding Housing):
A review of the GCC CPI series, in comparison to the base year 2007, shows 
an upward trend during 2010-2016. The Overall GCC CPI recorded 130.1 
points in 2016 compared to 100 points in year of 2007. The GCC Inflation 
has grew gradually during the period 2010 and 2011, where it reached 3.3% 
in 2011 compared to 2010, then it start to decline during the period 2012-
2016, where it reached 3.1% in 2012 compared to 2011 and it reached 1.6% 
in 2016 compared to 2015.

5.2 Overall Consumer Price Index in GCC countries (Including Housing):
A review of the CPI series in GCC countries, in comparison to the base 
year 2007, shows an upward trend during 2001-2016. Kuwait, the Kingdom 
of Saudi Arabia and Oman are at the forefront of Member States with the 
highest CPI in 2016. In 2016, the index in Kuwait was recorded at 142.8 
points above its level in 2007; it reached 137.6 points in Saudi Arabia and 
132.8 points in the Sultanate of Oman for the same period. In the United 
Arab Emirates, the general index stood at 127.8 points, 123.3 point in the 
Kingdom of Bahrain, and 122.7 points in Qatar. In general, the indices of the 
series reflect the inflationary wave that was clearly shown in the years 2007 
and 2008. However, inflation rates declined in the following years.
The increase over the previous period is mainly attributed to the sharp rise in 
the index due to a group of economic and social factors such as population 

growth and the increase in the volume of economic activity, creating an 
increase in demand for housing and an increased demand for various goods 
and services.
Moreover, the impact of imports and imported inflation on domestic prices 
were also contributing factors to the increase. The significant increase in 
incomes due to the rise in salaries created an effective demand that naturally 
resulted in an increase in prices.
In 2016, the CPI generally ranged between 122.7 and 142.8 points in the 
GCC countries using 2007 as the base year. Compared with the previous 
year 2015, the inflation rate in 2016 recorded 3.5 % in both of Saudi Arabia 
and Kuwait, 2.8% in Bahrain, 2.7 in Qatar, %1.6 in the United Arab Emirates, 
and 1.1% in the Sultanate of Oman.
The following is a detailed analysis of the results of the main groups 
of the CPI:

I. Food and Non-Alcoholic Beverages 
The index of the food and non-alcoholic beverages group increased in 2016. 
The aggregate GCC index for food and non-alcoholic beverages group rose 
to 145.7 points. The corresponding national indices recorded at 152.5 points 
in Kuwait, 146.7 points in Kingdom of Bahrain, 146.6 points in the Kingdom 
of Saudi Arabia, 146.3 points in the United Arab Emirates, 136.7 points in 
the Sultanate of Oman, and 130.9 points in Qatar, compared with the base 
year 2007.
Thus, the aggregate GCC inflation recorded a 0.0 in 2016 compared to 
2015. As for the GCC countries, the inflation rate in the same period ranged 
between -1.9% in Qatar and 2.0% in Kuwait. Inflation rose by 1.3% in the 
Kingdom of Bahrain, and 1.0% in the United Arab Emirates, the prices 
decreased in this group by -1.2% in Oman, and -0.6% in Saudi Arabia, This 
group has a great impact on the index due to its significant weight. 

II .Tobacco
The tobacco group index increased significantly during 2016 in all GCC 
countries. The aggregate GCC index for this group rose to 177.6 points. The 
corresponding national indices recorded at 194.2 points in the Kingdom of 
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An Overview of the Consumer Price Indices

1- Brief
 Price statistics are key economic statistics that relate to people’s daily life. 
They provide the information necessary to show the general price trend 
and to calculate price indices. Consumer price indices represent one of 
the key indicators used in economic and planning studies. Moreover, price 
statistics reflect changes in the structure of producer and consumer sectors 
in the community; they represent a statistical method to measure changes 
in the prices of goods and services purchased by consumers in one period 
compared with another. This change is a measure used by countries to see 
the overall situation with regard to the cost of living.

2- Definition of Consumer Price Index (CPI)
It is a statistical method used to measure changes in the prices of goods 
and services between two periods. It is a measure to calculate price levels 
of certain goods and services consumed by different segments of society in 
their daily lives during a specific reference period (current period) compared 
with another period referred to as the base period.

3- CPI compilation methodology
It is a statistical method used to measure changes in the prices of goods and 
services between two time periods. It is a measure to calculate price levels 
of certain goods and services consumed by different segments of society in 
their daily lives in a specific reference period (current period) compared with 
another period referred to as the base period.

Where P1 represents the current price, P0 represent the price in the base 
year, and W represents weights.

Given the importance of the consumer price index, many countries compile 
and publish it on an annual, quarterly, monthly or weekly basis. The index 
relates to consumer’s burden and measures inflation in consumer prices. 
The CPI primarily depends on the weights derived from the Household 
Income and Expenditure Surveys that identify consumer patterns and 
determine the weights of every main expenditure group and sub-group. In 
this light, the items of the basket of goods and services are determined and 
basket prices are collected on a regular basis according to the periodicity 
of data collection from various sources. Data collection takes place after 
identifying the basket including the items selected to represent the index, 
and identifying the specifications and characteristics of these items to 
ensure the accuracy of the comparison and that similar items are compared.  

4- Base year
 The literature of the consumer price index refers to the base year which 
is the period related to which change is measured, and that it usually 
considered equal to 100. The current period is referred to as the comparison 
period during which the price change is measured.

Typically, the base period should not be distant from the comparison 
period, and can be updated at regular intervals, usually every five years 
or according to the years in which the HIES is implemented (fixed base). 
However, in recent years, many countries adopted the changing base to 
avoid the problems that accompany using the fixed base in terms of the 
change in weights, addition and exclusion of goods and items in the basket, 
change in technologies, etc. The changing base refers to measuring the 
current period in relation to a previous period ( for example 2016/2015). 
The GCC countries adopt the fixed base method to compile the consumer 
price index (CPI). The Kingdom of Bahrain, the Kingdom of Saudi Arabia 
and Sultanate of Oman compile indices based on the base years 2006, 
2007, 2012 respectively, Qatar and Kuwait both compile indices based on 
the base year 2013, and The United Arab Emirates compile indices based 
on the base year 2014. The GCC-Stat publishes CPI data in this bulletin 
based on a standard base year where 2007=100.
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Introduction 

The Consumer price index ( CPI)  is one of the most significant 

economic indicators that is prepared by statistical centers around the 

globe. The CPI is widely used to measure a general inflation and cost 

of living; it also reflects the purchasing power of the country’s currency 

in addition to its use in making estimations for National Accounts at 

constant prices.

Due to its importance, Statistical Centers in GCC collect prices on a 

basket of goods and services that are consumed by households to 

compile this vital indicator. Stemming from the importance of the CPI 

the GCC-STAT is pleased to release this publication, which contains 

the Consumer Price Index publication for GCC Countries from 2001 to 

2016 as well as aggregate GCC Consumer Price Index. 

The GCC-STAT would like to express its thanks and appreciation to 

the National Statistical Centers in the Gulf Cooperation Council for 

providing the figures for this publication. 

This publication is available in the official website (www.gccstat.org) 

and GCC-STAT welcomed any feedback and/or suggestion to improve 

future publication visually and/or relating to its content. 
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